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Falta de pecas e alta nos precos
continuam afetando varejo

A covid-19 chegou ao Brasil em marg¢o de 2020 e trouxe, entre outras consequéncias, o desabastecimento e a inflagdo nas autopecas.

Apesar das promessas de solu¢gdo do problema ainda no ano passado, tendéncias parecem longe da reversdo total.

Pellegrina>-:

80 anos da Pellegrino com

40 viagens para a Italia.

CONFIRA 05 GANHADORES NA PAGINA 5.
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Desabastecimento e inflacao:
pedras no caminho do varejo

Semanalmente, as plataformas digitais do Novo Varejo publicam
os indices mais atualizados do mercado acerca do desempenho
de vendas, compras, abastecimento e precos nos varejos
de autopecas brasileiros. Sao as pesquisas MAPA e ONDA,
reproduzidas também ao final de cada uma destas edicbes
quinzenais do NVFD.

Os estudos séo realizados pelo After.Lab, nlcleo de pesquisas e
inteligéncia de mercado do Grupo Novo Meio. Entre as informacoes
apuradas por este trabalho, duas constatacées tém chamado
atencédo permanentemente: os indicativos de desabastecimento
no fornecimento de autopecas para as lojas e a alta nos precos
dos produtos. Estes indicadores permanecem inalterados — quanto
as tendéncias — desde 2020. Ou seja, ha praticamente dois anos o
varejo sofre com falta de pecas e inflagcdo dos produtos.

O tema vem sendo tratado com frequéncia por nossa reportagem,
e nesta edicdo voltamos ao assunto: decidimos mais uma vez
conversar com empresarios do varejo para medir a temperatura do
desabastecimento e da inflacdo nas lojas. Ainda que o mercado
venha sofrendo com os efeitos da pandemia — entre eles, as
dificuldades no transporte maritimo — n&o deixa de ser interessante
refletir e repercutir o longo periodo de quase dois anos navegando
(o trocadilho nado foi intencional) em meio a aparentemente
interminaveis periodos de falta de produtos e precos em elevacéo.
Fica o convite a leitura de nossa reportagem especial: veja o que
dizem seus colegas de negdécios.

Antes de encerrar este nosso breve encontro quinzenal, n&o
posso deixar de me unir ao mundo civilizado a fim de lamentar o
retrocesso a que a humanidade vem sendo submetida. E verdade
que néo é este um tema de interesse prioritario do leitor do Novo
Varejo. Mas, como ser social, ndo consigo me calar.
Independentemente de argumentos que possam estar no centro
do debate — como o avanco desnecessario da Otan ao longo dos
dltimos anos — € no minimo sinistro assistir a tanta destruicdo como
resultado de uma uUnica mente tirana e doentia.

Nossa geragdo se orgulhava de nunca ter enfrentado uma peste
ou guerra de alcance mundial. Bem, a peste esta ai na forma da
covid-19. A guerra por enguanto é localizada, mas ja repercute
mundialmente nas questbes politicas e econémicas — que fique
restrita a elas, sob pena de uma catastrofe com dimensbes
imprevisiveis.

E, claro, o aftermarket automotivo ndo saira ileso dos combates. E
al voltamos ao inicio desta conversa: mais inflacéo e dificuldades
para obter insumos e matérias-primas néao estdo descartadas. Na
pratica, o fantasma do desabastecimento e da alta nos precos das
autopecas ainda paira sobre nossas cabecas. Como uma bomba
ou um missil.
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Obrigado a todos que participaram
e boa viagem aos ganhadores!

A Pellegrino agradece a todos que participaram da campanha em comemoragao aos nossos 80 anos. Esses sao
os 40 ganhadores que vao para a Itadlia com acompanhante aproveitar uma experiéncia incrivel!

g Confira:

1. ABELL CAR ACESSORIOS E EQUIPAMENTOS EIREL
2. ALFA AUTOPECAS LTDA
3. ATACADAO DAS PECAS PR.B. EIRELI
4. AUTO MECANICA BALTERDIESEL LTDA
5. AUTO PEC BOM JESUS LTDA
6. AUTO PECAS ARANTES CAPINOPOLIS LTDA ME
7. AUTO PECAS ARANTES LTDA
8. AUTO PECAS MARTINS E STORTE LT
9. AUTO PECAS RENE LTDA - ME
10. BORIN E CIA LTDA
11. C. A. RAMPINI COMERCIO DE PECAS
12. CADIESEL PECAS E ACESSORIOS PARA VEICULO
13. CARUEME CAMINHOES LTDA
14. CELIO GARCIA & CIA LTDA
15. CLEIDESON ALVES DA CRUZ
16. COOPERATIVA ESP EM SERV E PCS COOPERVEL
17. DIEGO APARECIDO A DE PAIVA
18. DIRCEU ARAUJO CORREA DE ALMEIDA PECAS
19. E AR DA SILVA PECAS AUTOMOTIVAS
20. E N REDIVO E CIA LTDA

21.
22.
23.
24.
25.
26.
27.
28.
29.
30.
31.
32.
33.
34.
35.
36.
37.
38.
39.
40.

ELYDAYANE DOS SANTOS RIBEIRO

F N R GOMES ME

FAVRETO LORENZETI CIA LTDA - ME

FEMPCAR AUTOPECAS E SERVICOS LTDA
FORMIGONI E FRONHO LTDA EPP

FRANCISCO DE ASSIS COLARES ME

FRED CAR PARELHEIROS AUTO PECAS LTDA ME
GALLOS COMERCIO DE PECAS - EIRELI

IJ BIZOTTO COMERCIO DE PECAS E SERVICOS
JF LOCACOES DE VEICULOS E MAQUINAS LTDA
LINO COM. VAR. DE PECAS AUTO. LTDA

M K AUTO SERVICE LTDA EPP

MATO GROSSO SERVICOS DE CARDANS LTDA ME
O & S COMERCIO DE PECAS PARA VEICULOS LI

d
PE NA TABUA AUTOPECAS LTDA ME F
ROSELHO DE SOUZA __
SEVERINO RAMOS A DE ALMEIDA EIRELI 1 -
TRANSMOLAS DISTRIBUIDORA PEC AUTOM LTDA 35 Q' _
& Qd_-' —
VANESSA MONTEIRO SILVA TATUI - ME 44— |
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Seja Monroe Club
Figue por dentro de dicas

e confeudos exclusivos
para.d gestao de sua
ofi€inal

Com 20 anos de experiéncia no setor automotivo,
Estela Pacheco, gerente de marketing da
Freudenberg-Corteco, relata os desafios de atuar
em um mercado predominantemente masculino.

A equipe da Novo Meio continua visitando
os fabricantes de autopecas eleitos pelos
varejistas de todo o Brasil para entregar o
Prémio Inova 2021.
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Pesquisa ONDA continua
apurando desabastecimento
e inflacdo no mercado de
autopecas, dois anos apés o
inicio da pandemia no Brasil.
Empresarios do varejo falam
sobre o assunto.

10

Renato Paladino, Consultor juridico do
Sincopecas-SP, fala sobre os possiveis
impactos da mudancga no regime tributario
para o setor de autopecas no Espirito Santo.

Apds mais de 40 anos de auséncia, o
Ford Maverick esta de volta ao mercado
brasileiro. Mas o cupé cléssico de
linhas esportivas agora da lugar a uma
moderna picape cheia da tecnologia.
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Preparando o varejo de autopecas para o que vem pela frente

Tendéncias do mercado e atitudes para o aprimoramento da gestdo das lojas receberam destaque na

edicdo 253 do Novo Varejo

Ha 100 edi¢bes consultores e especialistas em gestdo do varejo
opinavam em nossa reportagem especial sobre assuntos de
importancia para o aprimoramento das lojas de autopecas. A
primeira orientacdo vinha de Marcelo Cherto, Marcelo Cherto,
presidente e fundador do Grupo Cherto, que orientava o empresario
sobre a gestao de uma rede de varejos. “A primeira coisa, € a mais
facil de fazer, é passar a tratar as suas lojas proprias como se
fossem franquias. Isso ja é um primeiro passo para a estruturagao.
Em seu livro ‘O Mito do Empreendedor’, Michael Gerber diz que todo
negocio deveria ser estruturado como se fosse a primeira unidade
de uma rede de 1000 franquias que vai nascer. Por uma razao muito
simples: quando vocé prepara um negdécio para ser franquia — ou
seja, descreve todos 0s processos, cria manuais, programas de

treinamento e sistemas de controle — vocé faz com que aqguele negdcio
possa existir sem a sua presenca, sem a presenca do dono”.

Outro tema abordado era a sucessido na gestdo da empresa, algo
sempre complexo no mercado de reposicdo. Sobre este tema,
a orientagdo vinha de Fabio Matsui, socio-fundador da Cypress:
“Trabalhar a sucessao nao passa necessariamente pelos herdeiros.
Amanh&, se o empreendedor faltar, a empresa tem que continuar
tocando sua vida e se perpetuando. O herdeiro pode virar um acionista
e a familia pode exercer um papel de conselheira da empresa, que
fiscaliza e se certifica de que empresa esta sendo bem gerida. Por
outro lado, o grande desafio do empreendedor € identificar quanto
tempo mais ele quer continuar no negdécio e qual o momento correto
para sair”.

N NhOVo vare|o

0 no mercado automotivo, a Monroe proporciona seguranca aos veiculos de todo o Brasil

a parceria com vocé.

Com o Monroe Club, tenha acesso a treinamentos especializados, prémios exclusivos, acimulo de pontos e prioridade em

indicacao.

Confira um pouco do que oferecemos por aqui:

« CETEDEM [Centro de Treinamento e Desenvolvimento Monroe e
Monroe Axios): preparo e capacitacao de profissionais, oferecendo
conhecimento amplo sobre o mercado.

¢ E-Learning: aperfeicoamento técnico e profissional por meio do
nosso sistema de aprendizado on-line, onde vocé pode acessar
o material a qualquer momento em seu dispositivo eletronico.

* Aciimulo de pontos: na compra de produtos Monroe e Monroe
Axios, vocé podera trocar seus pontos por prémios exclusivos da
Monroe e, também, por milhares de produtos de marcas parceiras.

Entre em contato conosco e saiba mais sobre os beneficios

do Monroe Club:

' 08000166004

< atmogi@driv.com

AMORTECEDORES

AXIOS
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LOGO NOVO VAREJO 2022

DESENVOLVIDO EM ADEQUAGCAO A FAMILIA DE LOGOMARCAS DO AFTERMARKET AUTOMOTIVO
N

#0048FF #191919 #EBEBEB

O Novo Varejo manifesta pela sua logomarca nao somente uma expressao artistica,
mas um compromisso, uma promessa de rejuvenescimento constante, mesmo ja
proximo de completar sua terceira década de histéria como canal de comunicagao

para esse mercado de autopecgas.

Firmamos esse novo desenho da marca como uma manifestagcdo desse tratado de
iInovagao continuo, exatamente no més que abrimos o vigésimo-nono ano de
circulagao do veiculo, celebrando esse pacto de novidade com nossos leitores, 0s

mais fieis correspondentes desse jornalismo que imprimimos desde fevereiro de 1994,

Uma sé jornada, muitos protagonistas, sobretudo, vocé, leitor, fundamental para

seguirmos adiante com noticias sempre novas. E inovadoras.

® NOVO
varejo

Nosso assunto é o novo.
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Consultor juridico do Sincopecas-SP, Renato Paladino
analisa impactos da mudanca no regime tributario para o

setor de autopecas no ES

Em fevereiro o Espirito Santo anunciou o fim do regime de Substituicdo Tributaria para autopegas e a implementagao da

Antecipacéo Parcial de Tributos

No més passado, a Secretaria da Fazenda do Espirito Santo
(SEFAZ-ES) anunciou a mudanca de regime do recolhimento de
tributos para as empresas de autopecas que operam no estado
e reacendeu o debate sobre a necessidade de criar alternativas
para o controverso mecanismo de Substituicdo Tributaria.

Uma das principais mudancas trazidas pela solucéo do estado
— conhecida no meio contabil como ‘regime de antecipacao
parcial de tributos’ — é o fato de abrir uma janela para que os
impostos sejam pagos apds o faturamento das vendas das
autopecas e ndo mais no inicio do processo, com base no
lucro presumido.

Com o objetivo de captar a percepgdo de importantes
lideres de outros estados sobre a medida da SEFAZ-ES e
apurar tendéncias, conversamos com o consultor juridico do
Sincopecas-SP, Renato Paladino.

Na entrevista, além de projetar o impacto da adocdo da
antecipagdo parcial por parte dos capixabas no cenario
nacional, sobretudo em negociacdes interestaduais, Paladino

analisou sua aplicabilidade em estados como Sao Paulo, bem
como possiveis insegurancgas juridicas geradas pela falta de
uma unificagdo do sistema tributario das diferentes unidades
federativas do pais.

Na entrevista exclusiva ao Novo Varejo, o especialista em
direito tributario — que também atua no Escritério Ribeiro, Di
Chiacchi — detalhou também a atuacdo do Sincopecas-SP
como centralizador das demandas e ponte de contato do setor
produtivo paulista junto aos 6rgéos governamentais.

Novo Varejo - Como vocé viu o movimento do Espirito
Santo, que alterou o regime de recolhimento de impostos do
setor de autopecas, saindo da Substituicao Tributaria para a
Antecipacao Parcial de Tributos?

Renato Paladino - A Secretaria da Fazenda do Espirito Santo
mudou as regras de tributacdo para as empresas do setor
de autopecas daquele Estado com as medidas previstas no
Decreto n°® 5078-R e Portaria n°® 013-R (ambas de 31/01/2022).

N NhOVo vare|o

Elas colocam o melhor de si. Elas se superam.
Elas sao pecas importantes para nos mover rumo ao futuro.

8 DE MARCO, DIA INTERNACIONAL DA MULHER.

@ wwwrmpcombr
@rmpdistribuidora
(@ @rmpdistribuidora
§ 08007012424

Acesse o portfolio:
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Houve significativa alteracdo no momento de pagamento do
ICMS. Enquanto no regime de Substituicdo Tributaria o proprio
industrial fazia o recolhimento definitivo para toda a cadeia
produtiva de forma antecipada, pelo novo regime o imposto
serd quitado pelo préprio adquirente no momento da entrada de
mercadorias no Espirito Santo provenientes de outra unidade da
Federacdo. Os fornecedores estabelecidos em outros Estados,
ao enviar autopecas para o Espirito Santo, vao calcular apenas
o0 ICMS sobre a operacéo interestadual. Por um lado, deixamos
de ter a aplicagcdo do valor fixado a titulo de MVA fixados
pelos Estados, mas por outro o imposto passa a ser devido na
entrada da mercadoria e ndo completamente na saida. Muitos
contribuintes gostariam que o regime de Substituicao Tributaria
fosse extinto e a nova regra pode aumentar a competitividade
para parte dessas empresas.

NV - Vocé sente necessidade de o Sincopecas-SP realizar uma
campanha informativa com as empresas paulistas do setor a
fim de esclarecé-las sobre as mudancas nas regras capixabas?
RP - Entendo que o Sincopecas-SP deve realizar essa campanha
informativa esclarecendo as mudancas bem como aproveitar o
momento para destacar junto as autoridades competentes que
0 movimento da secretaria capixaba podera atrair empresas
para aquele Estado, caso o modelo da ST n&o seja alterado ou
o valor da MVA seja revisto.

NV - Ja ha algum tempo ouvimos de diversos players do
aftermarket um descontentamento com a Substituicao
Tributaria. Quais as razoes para estas queixas?

RP - O grande problema da Substituicao Tributaria apontado
por empresas sujeitas a este regime é que a presuncao de
lucro ao se estipular uma Margem de Valor Agregado (MVA)
nao confere com a realidade — € ha também a cobranca
antecipada do ICMS ja que a industria ou o importador, na
qualidade de elo inicial da cadeia, tem que calcular ndo s6 o
ICMS conhecido como “normal”, mas também o ICMS-ST sobre
a MVA e fazer o destaque e respectiva cobranca quando da
emissdo da NF para o contribuinte seguinte (antecipacdo do
ICMS das operacgodes futuras) impactando na complexidade do
dia a dia além dos precos das pecas.

NV - Uma queixa comum é que a ST beneficiaria as
concessionarias em razao de uma MVA menor para essas
empresas. Vocé concorda?

RP - Na pratica, o setor entende que o regime de substituicéo
permite que o Estado faga uma cobranca sobre uma base de
calculo futura, mas esse procedimento gera criticas em relagcéo
aos critérios adotados. Outro ponto importante € que quanto

mais proximo do final da cadeia, mais previsivel a MVA o que,
em tese, pode trazer para elos proximos do final da cadeia,
COmo as concessionarias, uma previsdo mais assertiva de MVA,
ou seja, estes (em tese) tendem a nao recolher valores a maior.

NV - Vocé vé a busca por modalidades que substituam a
Substituicao Tributaria como uma tendéncia no pais?

RP - As discussfes sédo constantes em relacéo ao tema para
buscar um modelo de arrecadacdo mais justo. Isso porque
ha enorme dificuldade em equilibrar o binbmio seguranca
juridica na arrecadacao de impostos com um modelo justo
que deixe de apresentar bases de calculos tao discutiveis.
Talvez o passo dado pela secretaria do Espirito Santo traga nova
onda de debates, mas é importante destacar que ainda nao ha
certeza sobre os valores arrecadados para aquele Estado, ou
seja, se estdo mantidos os valores de ICMS arrecadados ja que
a medida é relativamente nova.

NV - Vocé acredita que, caso outros estados adotem medidas
que alterem suas modalidades de tributos, poderemos ver
o aftermarket convivendo com algum tipo de inseguranca
juridica na hora de fazer negocios entre empresas de
diferentes unidades da Federacao?

RP - Infelizmente, com todas as criticas ao modelo da
Substituicdo Tributaria posto, as empresas ja estdo adaptadas.
Pensar em modelos diferentes em cada estado para cada setor
deve complicar um pouco mais a situacéao, ja que além da forma
de célculo, ha questdes a serem adaptadas como as obrigagdes
acessorias que dependerdo da analise da legislacao relativa a
cada Estado de destino.

NV - A mudanca da modalidade de tributos promovida pelo
Espirito Santo se deu a partir de uma demanda de uma
entidade representativa. Como parte do Sincopecas-SP, vocé
acredita que existe um canal de diadlogo aberto entre empresas,
entidades e o poder publico no Estado de Sao Paulo?

RP - Como instituicAo com grande representatividade, €
possivel que o Sincopecas pleiteie dialogar institucionalmente
com a Fazenda Estadual apontando as demandas e expondo
questdes pertinentes em favor de seus filiados, o que néao
significa que necessariamente o Estado dard seguimento a
tais sugestdes. Alias, € importante ressaltar que esta atuacéo
ja ocorre ha anos buscando discutir as MVAs propostas pelo
Estado de S&o Paulo ao setor de autopecas.

NV - Quais seriam as medidas mais importantes, no campo
dos tributos, para conferir ainda mais competitividade para o
aftermarket automotivo do pais?

N NhOVo vare|o
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NOs reconhecemos seu EXCELENTE TRABALHO!

Excelente trabalnho!

Todos os dias, as oficinas séo responsaveis por garantir que milhdes de pessoas
em todo mundo permanegam em movimento. Os mecéanicos mantém a cabeca fria
mesmo quando as coisas se complicam e nao tem medo de sujar as maos para
tornar o impossivel, possivel.

Por outro lado, sinénimo de altissima qualidade em equipamentos originais e para
o0 mercado de reposicao por todo o mundo, a MAHLE Metal Leve, conta com uma
extensa gama de produtos para veiculos de transporte como 6nibus e caminhdes,
veiculos de passeio e motocicletas. Lider mundial na produgao de componentes para
motores, a MAHLE contém em seu portfélio turbocompressores, filtros, alternadores
e motores de partida, equipamentos para oficinas, e com a aquisicao da BEHR
Hella Service, toda linha de componentes de arrefecimento do motor e climatizagao.
Mantemos um portfélio em constante expansao para garantir seu EXCELENTE
TRABALHO!

20 de Dezembro - Parabéns pelo seu dia, amigo mecanico!

mahle-aftermarket.com

MAHLE
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contribuem com 0 nosso
crescimento no dia a dia.
Na Disape as mulheres

sdo pecas chave.

_ ~ B Acesse o portfolio:
RP - Nao apenas em relacédo ao aftermarket, mas em relacéo

a legislagao tributaria como um todo, a aplicacdo de normas
mais unificadas e a simplificacdo do sistema de arrecadacéo
e das obrigacbes acessdrias sempre trazem beneficios e
competitividade na medida em que s&o reduzidos custos e
complexidade na operacao das empresas.

Pensar em um sistema diverso para cada Estado é caminhar
no sentido contrario do que o setor pleiteia. Nao se pode
perder de vista que cada Estado, por exemplo, podera
fixar uma forma de calculo ou percentual diverso de
recolhimento, ou seja, piorar ainda mais a situagédo ao trazer
mais complexidade para empresas do setor.

wwww.disape.com.br
@disapedistribuidora
@disapedistribuidora
0800 701 3535

Normas mais unificadas e a simplificacdo do sistema
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de arrecadacgéo e das obrigacdes acessorias seriam
bem-vindas, diz Paladino
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Estela Pacheco € mais uma protagonista da
serie ‘Mulheres do Aftermarket’

Ha 20 anos atuando no setor, executiva hoje é gerente de marketing da Freudenberg-Corteco

O més de marco traz uma das datas mais importantes na luta
pela criacdo de uma sociedade mais plural e democratica: o
Dia Internacional da Mulher.

Fundamental em um contexto amplo, a ocasido é especialmente
relevante em areas em que a figura feminina ainda nao possui
uma representatividade grande o suficiente para deixar de
ser minoritaria.

Entre estas areas, junto de setores como a politica institucional,
esta o universo automotivo e suas cadeiras mais poderosas no
ambito da tomada de decisao.

Entusiasta da pluralidade nos mais diversos elos da cadeia
de reposicdo, o Novo Varejo tem conduzido — ha sete meses
ininterruptos — a série ‘Mulheres do Aftermarket’, em que
mulheres ocupantes dos mais diferentes postos sdo convidadas
a compartilhar seus pontos de vistas sobre a igualdade de
género no nosso mercado.

Nesta edicéo, a protagonista da série € a gerente de marketing
da Freudenberg-Corteco, Estela Pacheco.

Ha 20 anos atuando no setor, a executiva tem uma visdo
otimista sobre a curva de participagéo feminina no aftermarket —
pontuando que, nos ultimos anos, a participacao das mulheres
em lojas de autopecas, distribuidores e oficinas mecéanicas
cresceu substancialmente e, mais do que isso, garantiu forca
para seguir crescendo daqui para frente.

Novo Varejo - O que te atraiu para o setor automotivo?
Estela Pacheco - Comecei ha mais de 20 anos, em maio de
2001. Atuava no setor de eletrodomésticos, mas recebi uma
proposta para trabalhar na reposicao automotiva e adorei o
desafio por ser completamente diferente de onde eu estava.
O mercado é enorme e muito dindmico. A possibilidade desse
desafio na época foi tentadora.

NV - Levando em conta as pessoas de suaempresa e os outros
clientes e empresas com os quais voceé lida no dia a dia, vocé
vé o mercado ainda como majoritariamente masculino ou as
mulheres ja tém uma presenca robusta na cadeia?

Estela entende que com for¢a e coragem as mulheres podem enfrentar qualquer desafio

N NhOVo vare|o

EP - De la pra ca mudou muito. Antigamente realmente havia
muito mais homens, mas hoje, apesar de ainda serem a maioria,
ja € notavel o crescimento das mulheres em toda a cadeia,
incluindo distribuidores, lojas de autopecas e até oficinas
mecanicas. Existemm muitas mulheres que nao trabalham
somente no administrativo da oficina, mas realmente colocam
a mao na massa e fazem manutencao e reparos nos veiculos.
E elas inspiram outras mulheres. Isso é fantastico!

NV - Seja no seu atual cargo ou em outro anterior, vocé ja
sentiu alguma forma de discriminacao partindo de pessoas
do setor automotivo pelo fato de vocé ser mulher?

EP - Quando cheguei ao setor automotivo ndo vou negar
qgue em visitas ao mercado, algumas vezes sentia olhares
desconfiados sim, mas pouco a pouco, com conhecimento
e sabedoria, tanto eu como provavelmente muitas outras
mulheres conseguimos lidar com esse tipo de situacdo e
passar credibilidade aos profissionais de diversas areas.

NV - Conte um pouco sobre sua rotina na empresa. Por quais
areas e processos vocé se responsabiliza dentro do negécio?
EP - Sou responsavel pela area de marketing da Freudenberg-
Corteco e atuo em toda parte de comunicacdo, marketing

digital e promog¢ao, ou seja, tenho contatos diarios com a
equipe de criacéo, promotores, gerentes de vendas e também
toda a equipe de produtos.

NV - De maneira geral, como vocé vé a pauta da equidade de
género na sociedade? Vocé vé algum privilégio e tratamento
diferenciado para os homens? Quais sao os cenarios com
0s quais vocé mais se incomoda?

EP - Acredito que estamos em uma fase de transicdo, muitas
reflexdes sobre uma cultura que fez parte de muitas geracdes
e devemos entender, nos atualizar e incluir a diversidade no
dia a dia em todas as areas da nossa vida. O ideal é chegar
um momento em que a competéncia sim faca a diferenca,
independente do género.

NV - Qual mensagem vocé deixa para outras mulheres neste
més que marca o Dia Internacional da Mulher?

EP - Que elas continuem com forga e coragem para enfrentar
qualquer desafio, tanto na vida profissional quanto na pessoal.
E que sigam atras dos seus sonhos, mesmo que aparecam
obstaculos, pois esses sdo ensinamentos que nos ajudam a
conquistar os objetivos, sempre com seriedade, determinacao
e no final do dia ter um sorriso no rosto!

N NhOVo vare|o



Sama

Autopecas

100

ANOS DE
TRADICAO

Sama, 100 anos
de tradicao, evolucao
e crescimento.
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A SAMA é uma das mais completas e tradicionais N
A cada RS 5 mil em compras, ganhe
1 cupom para participar dos sorteios.

Em 2022 chegamos aos 100 anos de histéria com Teremos trés sorteios trimestrais e um
grande sorteio no final da campanha.

distribuidoras de autopecas do pais.

29 filiais por todo o Brasil, oferecendo um portfélio com

64 mil itens de reposicao para 0 segmento automotivo. Consult regu'_a_mento
completo e participe!

Para comemorar essa data tao importante, a SAMA

acaba de lancar uma campanha muito especial, para
celebrarmos juntos com os nossos clientes esses 100

anos. Sortearemos 100 viagens para Dubai com

R'ﬁ"t'ﬂ |"CR“’E|. PARA DUBAI um dia brasileiro no Catar em novembro de 2022.
Vi DIA ESPECIAL NO CATAR!

Sa}ma ‘
o~ utopecgas
III DASA /"’foéétm”gﬁﬁom www.sama100anos.com.br -




Mais industrias recebem o Préemio Inova 2021

Equipe da Novo Meio continua visitando os fabricantes das marcas eleitas por 500 varejistas em todo o
Brasil na pesquisa Inova — Industrias do Novo Varejo

€ NGKINTE

 VELAS DE 1GHigAO & cepiicns TECiicas “Primeiramente quero agradecer o Novo Varejo pela oportunidade de recebermos essa premiacao. Para nds € motivo
ARC A E VELAS DE IGNICAC de orgulho e satisfacéo ter o reconhecimento de um elo muito importante do nosso mercado, que € o segmento
PO BRASIL LTDA.

varejista. Essa premiacéo representa na verdade o esforco e a dedicacdo dos mais de 1.300 colaboradores que
a gente tem aqui. E somente nos incentiva e aumenta nosso compromisso de produzir € levar para o mercado
produtos de alta qualidade e um servigo de exceléncia para todos 0s nossos clientes”.

Eduardo Hiroshi, Gerente de Vendas Automotiva da NGK do Brasil

“Esse € um reconhecimento importante porque o varejista € aquele que esta na ponta, que atende o cliente
final, € aquele que consegue demonstrar para o aplicador a importancia de ter um produto de qualidade, um
produto que é feito aqui, que tem tecnologia embarcada, tem muita coisa boa para dar confiabilidade para ele na
manutencéo do veiculo”.

Ivan Rizzato, Gerente de Vendas Regiao Sudeste da Fram

“O reconhecimento pelo varejo € sempre importante. A gente conversa aqui dia a noite sobre estar junto desse
publico. Nossas acdes, consultoria técnica, os promotores externos, porque esse € 0 nNosso publico-alvo. Entao,
na hora em que chega esse reconhecimento para nés € sempre gostoso, mas também € um ponto de atencao
que a gente discute aqui dentro. Recentemente discutimos como melhorar o trabalho, como estar mais junto, o
pos-pandemia, porgue isso ficou um pouco distante e € uma retomada que a gente tem que fazer com bastante
critério e estar presente. Mas o reconhecimento n6s s6 temos que agradecer. Trabalhamos muito e continuaremos
trabalhando, tentando reforcar a equipe, reforcar em outros estados nossa participacao, porque o Brasil é gigante”.
Marcus Vinicius, Diretor de Marketing América Latina da Sabé

“O resultado do Prémio Inova — Industrias do Novo Varejo - mostra que a ZF Aftermarket continua sendo o
parceiro de confianga do mercado de reposicdo. O que nos motiva € saber que as solucdes inteligentes e
inovacgdes presentes nos produtos das marcas SACHS e TRW, que nos trouxeram esse reconhecimento, € nas
demais marcas com as quais atuamos, Lemforder e WABCO, garantem a satisfagcdo de nossos clientes. O nosso
muito obrigada a todos que votaram!”.

Fernanda Giacon, Gerente Sénior de Comunicacao, Exceléncia Comercial, Clientes e Estratégia da ZF
América do Sul

20 N NOVO arejo

Um Mix de
Solucgoes para
o seu negocio
de autopecas
e motopecas.

Exceléncia no processo de fabricagdo

Pecas homologadas no padréo ISO

POLIAS, GUIAS E METAL BORRACHA

TENSIONADORES BUCHAS E COXINS FILTROS

CILINDROS KITS REPARO DE
DE RODA JUNTAS HOMOCINETICA

REPAROS BOMBA PINOS E PONTAS

D'AGUA DE EIXO BRCiES

[ £] Acesse o site e confira
authomix authomix.com.br

Mais de 3.000 itens das principais frotas de veiculos

KITS DISTRIBUIGAO

CUBOS
DE RODA

%
%o’

COXINS DA
RELAGAO

KITS DE

SUSPENSAO

TERMINAIS
AXIAIS

CAIXAS DE
DIREGAO

BOMBAS SAPATAS
D'AGUA DE FREIO

ADITIVOS PARA

RADIADORES TRIZETAS

KITS VARETAS DE
REPAROS DE FREIOS VALVULA

AUTHOMIX
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NiVEL DE ABASTECIMENTO NACIONAL ’
39,3%

GERAL

CORREIAS 8.9%

VAREJO AINDA SOFRE COM .
DESABASTECIMENTO E ALTA DOS PRECOS ”
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Dois anos apos o inicio da pandemia no Brasil, dados e relatos revelam que a expectativa de arrefecimento no ' tian 24gan 28/ Oitov e e 25ty

cenario de escassez de autopegas ndo vem se confirmando nas bases esperadas o | i . Zcorap W 7P Disape

Era ainda novembro de 2020 quando o Novo Varejo dedicava sua autopecas, de diferentes regides do pals, ainda convivem com muita ;
reportagem principal a crise de desabastecimento que incomodava dificuldade para manter seus estoques prontos para abastecer a Dados de abastecimento VIES DE PREGOS NACIONAL serAL s [
o setor automotivo em todas as suas frentes: das montadoras a demanda dos clientes. e de oscilagao de pregos ey

DISCOS DE FREID n.9%

totalidade dos elos da reposicéo.

Aquela altura, as previsées que apontavam uma normalizagéo do
cenario para o segundo semestre de 2021 assustavam os players
do mercado e —a bem da verdade — até soavam como uma projecao
um tanto pessimista.

Hoje, no entanto, passados 15 meses do primeiro prazo estipulado
por nossas fontes de entdo, alguns dos principais varejistas de

Levantamento atualizado semanalmente pelo After.Lab, nucleo de
pesquisa e inteligéncia de mercado do Grupo Novo Meio, a ONDA -
Oscilacdes nos Niveis de Abastecimento e Precos vem detectando
a falta de solucédo para o problema pari passu. Afinal, desde a
criacdo da pesquisa, ainda em 2020, os indices de abastecimento
permanecem negativos — acompanhe semanalmente no site do
Novo Varejo os dados mais recentes apurados pelo After.Lab.

N NhOVo vare|o
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Desde o inicio da pesquisa ONDA, os indices de abastecimento de pegas no varejo apontam para baixo

N NOVO varejo
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COMPRE COM
QUEM VENDE
QUALIDADE: ROLES.

Por que comprar E por que utilizar o

na Roles? COMPRE ONLINE?

A resposta e facil: Pelos mesmaos motivos,

pelo atendimentao, além da agilidade de

pelo amplo portfaélio comprar em gqualguer

de produtos, pelas hora e em gualquer lugar,

melhores condigoes e consultar e acompanhar

pelo melhor precg, 0 estogue em tempo real,

entre muitas outras solicitar processos de

vantagens. garantia, e ainda, emitir Roles. Porque juntos fazemos melhor,
a 22 via do boleto. principalmente para voceé.
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Na ultima semana de fevereiro, no entanto, o tema ganhou
notoriedade para além da cobertura setorizada quando o
diretor de economia do Sindipecas, George Rugitsky, afirmou
a Folha de S. Paulo que a falta de insumos e condicdes
logisticas tém provocado atrasos em todos os distribuidores
do aftermarket e dificultado as empresas a responderem ao
aumento da demanda gerado pelo boom dos carros usados e
seminovos em 2021,

De acordo com a Fenauto (Federacdo Nacional
das Associagbes dos Revendedores de Veiculos
Automotores), as vendas de carros usados € seminovos

fecharam 2021 com aumento de 17,8% em comparacao
ao ano anterior.

A dificuldade de abastecimento relatada pelo dirigente do Sindipecas
recaiu diretamente na lei mais conhecida da teoria econémica — a da
oferta e procura —, impulsionando uma alta de pregos que encontrou
terreno fértil num ambiente macroeconémico nacional permeado
pela desvalorizac&o do real e uma inflacdo multisetorial.

Resultado: o primeiro semestre de 2022 nédo s6 se assemelha ao
segundo semestre de 2020 pela falta de autopecas, mas também
o faz por uma inflacdo que avanca em efeito domind sobre o
aftermarket, descendo degrau em degrau da industria até a ponta.

De acordo com o Sindirepa (Sindicato da Industria
de Reparacédo de Veiculos e Acessorios do Estado de

S&o Paulo), a alta média dos precos de componentes
fornecidos pelas montadoras para o setor de reposicéo
é de 17%.

Mas o que tem causado toda essa espécie de ‘perpetuacdo’ de uma
crise iniciada pela pandemia da covid-19 até os dias atuais —a despeito
de paises como o Brasil, por exemplo, estarem neste momento sendo
relativamente menos impactados pelos desdobramentos sanitéarios do
virus por conta de uma cobertura vacinal acima dos 65%7

Boa parte da resposta esta no desequilibrio da cadeia logistica gerado
pelo aumento das restricées sanitarias nos portos durante a pandemia.
Relatada pelo Novo Varejo em outubro de 2021, a crise do comércio
maritimo elevou ndo apenas substancialmente o custo do frete, mas

também diminuiu a frequéncia com que os navios se dispunham a
navegar em determinadas rotas.

Notabilizado pela exportagédo de commodities, que correspondem a
mais de 60% das nossas exportacdes, o Brasil acabou — segundo o
presidente da AEB (Associacdo de Comércio Exterior do Brasil), José
Augusto de Castro — ficando em segundo plano na rota dos produtos
manufaturados, a medida que 0s navios comecaram a enfatizar
movimentos para portos que contem com contéineres que possam
sair carregados para outro destino.

N NhOVo vare|o

A CRISE NO DIA A DIA DO
VAREJO DE AUTOPECAS

Visto pela ¢tica dos numeros frios, o cenario de desabastecimento
e de aumentos constantes dos precos das autopecas é evidente. E
fundamental, no entanto, compreender como este ambiente amplo se
reflete no dia a dia das lojas de autopecas do pais.

Para obter uma fotografia desta realidade, nossa reportagem conversou
com empresarios do segmento, representando diferentes portes e

diferentes regiées do pals. Participaram do survey: Renato Passaglia,
da BomPreco Auto Pecas de Goias (GO); Luciano Urizzi, da Dispemec
de S&o José dos Campos (SP); Felipe Lima, da Matrocar de Guarulhos
(SP); Jo&o Pelegrini, da Pelegrini Comércio de Pecas de Uberlandia
(MG); Marcelo Gian, da Gian Autopecas de Sdo Paulo (SP); e Flavio
Ramos, da Ramos & Copini de Frederico Westphalen (RS).

N NhOVo vare|o
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1 - Sua loja esta convivendo com alguma escassez de autopecas?

SIM

-
<z GAicar~
AUTO PECAS Grupo Pelegrini

At Pz

“Estamos convivendo com esta situac&o ha mais de um ano e nos Ultimos meses o problema se acentuou, principalmente nas linhas
de embreagens, juntas, cubos de rodas, rolamentos e retentores”
Joao Pelegrini

“Sim, apods o inicio da pandemia até o momento atual, nosso mercado vem sofrendo com faltas de muitos produtos, das mais
diferentes linhas”
Felipe Lima

2 - Nos ultimos seis meses, vocé teve de procurar fornecedores e/ou marcas alternativas para suprir dificuldades
de encontrar pecas em um volume que usualmente ja encontrou?

SIM

g“
AUTO PECAS Grupo Pelegrini ol

Hote Pegar

“Sim, ocorre constantemente, esta acdo virou uma pratica em nosso setor de compras, diariamente buscamos alternativas no
mercado e até na internet para atender a necessidade de nossos clientes”
Luciano Urizzi

“Estamos recorrendo a marcas alternativas para suprir a necessidade”
Marcelo Gian

“No inicio de 2021, assim como em 2020 foi necessario buscar alternativas para alguns itens que estavam faltando, mas foi pontual.
Agora o fornecimento esta normal”
Flavio Ramos

N NhOVo vare|o

3 - Houve aumento significativo dos precos no ultimo trimestre?

SIM

AUTO PECAS

T

oL 2
Grupo Pelegrini Acte Pegas

“Em um mercado que se pauta pela lei da oferta e da procura os aumentos estdo sendo constantes, em algumas linhas 10% em
outras, 15%; e por ai vai”
Joao Pelegrini

“Sim, estamos ja ha bastante tempo convivendo com aumentos pequenos, mas constantes e acumulativos. Ainda assim, nossas
vendas cresceram cerca de 15% no ultimo trimestre”
Renato Passaglia

4 - A demanda por autopecas cresceu na sua loja no ultimo trimestre? Vocé pode dizer, em nimeros, a variacao
das vendas neste periodo?

SIM

: AUTO PEGCAS

f #". TRNrAl &= -

Aets Pega ™

“Sim. Verificamos um acréscimo da demanda nos Ultimos meses que, somado ao aumento dos precos, refletiu em um significativo
incremento do faturamento. Mas ha que se tomar cuidado e separar bem a leitura desses nuimeros, pois parte expressiva disso €
apenas reflexo dos constantes aumentos nos precos dos produtos”

Felipe Lima

“Tivemos um aumento de 10% em dezembro de 2021, um aumento de 5% em janeiro e para o0 més de fevereiro esta projetada uma
pequena queda na média/dia de 2%”
Flavio Ramos

N NhOVo vare|o
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5 - Vocés mantém contato constante com distribuidores — ou até mesmo com a industria — para conseguir uma
previsao sobre a disponibilidade de pecas nos pré6ximos meses?

SIM &

AUTO PEGCAS

- - y .-
coon s x R

“O nosso contato eu posso dizer que € diario. No entanto, toda a cadeia esta sofrendo com a falta de abastecimento. A pandemia
deixou todos nés sem referéncia. No final do ano de 2020 pensamos que ja haviamos superado a pandemia, assim como no
inicio de 2021 e o primeiro semestre todo de 2021. Sofremos muito com a doenga e o volume grande de fake news. No segundo
semestre do ano passado, houve uma grande demanda e ninguém estava preparado para suprir 0 mercado”.

Joao Pelegrini

“Estamos em constante contato com nossos fornecedores, com pedidos agendados de itens criticos para que sejam faturados de
forma imediata, quando do recebimento, antes do término de estogue novamente. Precisamos nos antecipar, afinal, convivemos
com um cenario que combina aumento, demanda e falta mercadoria”.

Marcelo Gian

“Sim, temos contatado nossos fornecedores constantemente. Segundo a informacdo de nossos parceiros distribuidores e
fabricantes ndo ha previsédo de estabilidade no abastecimento de produtos para este ano”
Luciano Urizzi

O MAIOR ACERVO DE INFO RMACAO DO SEGMENTO
“Sim, mas pouco de concreto se consegue obter. Todos, quase que por unanimidade, se dizem esperan¢osos na regularizagéo : :

do abastecimento em médio prazo. Por outro lado, tém ressalvas ante a expectativa da desaceleragdo da curva de novas EM PR ESARIAL DA REPA RA(;AO ESTA DE VOLTA

contaminacdes pela covid e na regularizacdo da cadeia global de suprimentos”
Felipe Lima

“Mantemos contato constante, claro. Infelizmente, alegam falta de matéria-prima, dificuldades na importacdo de insumos e
produtos, e falta de funcionarios com muitos casos de covid e dengue”
Renato Passaglia

,, .'!ﬁﬁT'g”IOTIVE

MAISAUTOMOTIVE.COM.BR
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ZEN lanca linha de rolamentos
para motores e alternadores

oedehinAIq :0104

A ZEN torna seu portfélio ainda mais completo lancando a nova linha
de rolamentos. Na parte interna do produto a gaiola € produzida em
polimero de alta resisténcia, o que Ihe confere grande durabilidade. A
graxa presente no sistema segue a quantidade exata e especificidades
de padrao original. Tudo isso resguardado por um selo de vedacéao
anticontaminante, que oferece maxima protecdo aos componentes. Os
rolamentos também contam com 12 meses de garantia.

Produtos ja podem ser encontrados nos principais distribuidores do pais

Delphi Technologies anuncia novas
aplicacoes de compressores

A Delphi Technologies Aftermarket lanca 25 novas aplicacdes
de compressores que atendem, principalmente, as montadoras
Volkswagen, Audi e Renault. Os compressores de ar-condicionado
foram desenvolvidos para proporcionar o maximo desempenho,
melhor economia de combustivel e emiss&o, garantir o conforto
ao motorista e consumir 15% menos energia quando comparado
com outros fabricantes. As novas aplicacées contemplam veiculos
com alto volume de vendas no pais (CS20529; CS20561; CS20591).
A lista completa de aplicagbdes pode ser encontrada no catédlogo
eletrénico Delphi pelo site ou a verséo mobile nas lojas de aplicativo.

Componentes atendem, principalmente, as montadoras Volkswagen, Audi e Renault

2 N NOVO arejo

Universal apresenta linha de lampadas
automotivas halégenas

O Grupo Universal Automotive Systems lanca no mercado sua linha de lampadas
automotivas halégenas da marca Electric Life, que conta lampadas LED, e agora
com halégenas, miniatura e super branca, voltadas a cerca de 100 marcas de
veiculos. A marca Electric Life traz nas halégenas 161 SKUs de trés modelos de
lampadas, sendo lampadas de farol e as miniaturas. As lampadas de farol se dividem
em standard e super branca. Ja as miniaturas contam com as trés cores: branca,
ambar e vermelha, além das coloridas, que vao nos painéis. Todos os modelos s&o

Empresa amplia sua linha de produtos e prevé crescimento certificados pelo Inmetro.

Sampel disponibiliza 23 bieletas de
barra estabilizadora para o mercado
de reposicao

Fabricante especialista em componentes para suspensdo, a Sampel
lancou 23 novos modelos de bieleta de barra estabilizadora em fevereiro.
A empresa amplia o portfélio ao oferecer versdes compativeis com Focus,
EcoSport e BMW de diferentes séries e anos de fabricacao, assim como Kia
Sorento, Audi (A4, A5, A6, A7 ou A8), Passat, Jaguar X-Type, Chery Tiggo,
entre outros modelos. As produgbes também abrangem linhas maiores
para Jeep Grand Cherokee, Dodge 3 e Land Rover.

Empresa acredita que a novidade atende necessidades de consumo e fortalece o varejo
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Chegou a nova linha

de mangueiras automotivas | il |
- : s & maior publicagao para o varejo
Marelll COfap - T —— # \ ' : . H de autopecasnacional volta a

circular sua versao impressa

A novafamilia de mangueiras automotivas chega ao mercado de reposi¢céo
com 77 codigos para aplicacdo em veiculos pesados das principais
montadoras como Iveco, Mercedes-Benz, Scania, Volvo, entre outras.
Comercializada com a marca Magneti Marelli, a linha recebera novos
codigos ainda no primeiro trimestre de 2022, reforcando a estratégia da
Marelli Cofap Aftermarket de ter o portfélio mais completo do mercado
de reposicao nacional. As mangueiras Magneti Marelli recém-langcadas
destinam-se a turbos compressores e coletores de admissao do motor.
Produzidas com silicone, sdo mais resistentes ao ressecamento. Sao 77 codigos para aplicagbes em veiculos pesados Em tempos tao desafiadores, o Novo \/arejo revolucionou seus canais

digitais e se transformou na mais completa plataforma online da

reposi¢cao automotiva.

Novo selo de qualidade Agora, esta na hora de voltar a estar presente fisicamente nos pontos
para fornecedores de pecas de venda de todo Brasil e oferecer informacao e conhecimento para
associados ao TecCom desenvolvimento dos empresarios e profissionais do nosso mercado.
A TecAlliance ira lancar o selo de qualidade TecCom Certified

Supplier para fornecedores de pecas associados a plataforma B2B
TecCom, semelhante aos selos de qualidade TecDoc Certified Data
Supplier e TecDoc Premier Data Supplier ja implementados. Dado
que a utilizacado de mensagens padronizadas nestes processos
€ particularmente vantajosa para esta industria, o Programa de

’
Exceléncia do TecCom valida e certifica os niveis de qualidade de

mensagens oferecidos pelos fornecedores de pecas. O programa marketin g@novome io.com.br
leva em consideracé&o os requisitos de consisténcia e padronizacao

de dados dos clientes. Através do selo TecCom Certified Supplier,
o TecCom distingue os fornecedores de pecas e incentiva-os a

Programa de Exceléncia do TecCom valida e certifica os niveis de qualidade de manterem os niveis de quaHdade elevados.
mensagens oferecidos pelos fornecedores de pegas

As marcas das maiores empresas

nas melhores paginas do mercado

3 N NOVO varejo
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Reducao do IPI beneficia

veiculos, pecas e acessorios

Entrou em vigor em 25 de fevereiro de 2022 o Decreto n® 10.979/2022,
do Governo Federal, que reduz aliquotas do Imposto sobre Produtos
Industrializados (IPI). A medida alivia a carga tributaria na producéo
de automoveis, eletrodomésticos da chamada linha branca — como
refrigeradores, freezers e maquinas de lavar — e outros produtos
industrializados.

Para a maior parte dos produtos, a reducéo foi de 25%. Alguns tipos
de automoveis tiveram redugcdo menor na aliquota, de 18,5%.

De acordo com calculos informados pelo Ministério da Economia,
a reducédo do IPI representara uma renuncia tributaria de R$ 19,5
bilhdes para o ano de 2022, de R$ 20,9 bilhées para o ano de 2023
e de R$ 22,5 bilhdes para o ano de 2024.

Conforme o Decreto 10.979 de 25/02/2022, as aliquotas de IPI ficaréo
reduzidas em:

a) 18,5% para os produtos classificados nos coédigos da posicao
87.03 (automoveis de passageiros e outros veiculos);

b) 25% para os produtos classificados nos demais codigos da TIPI.

Segundos os especialistas tributarios, a partir da publicagdo do
decreto, autopecas, acessorios e pneumaticos, além dos demais
produtos industrializados, devem ser faturados ja considerando
0s percentuais de reduc&o em suas aliquotas originais sob pena
de geracédo de divergéncias de precos. Na duvida, consulte seu
contador ou assessor para assuntos tributarios.
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Balanca comercial de autopecas da
Argentina fecha 2021 com déficit

Principal parceiro nos negdcios, Brasil exportou US$ 2,382 bilhbes e importou US$ 876 milhées do pais vizinho

Em 2021, a balanga comercial de autopecgas da Argentina apresentou
déficit de US$ 6,847 bilhdes, valor que representa um crescimento
de 78,4% em relacao a 2020. Ja as exportacdes aumentaram 29,7%,
fechando o periodo analisado em US$ 1,363 bilh&o, um dos resultados
mais baixos dos Ultimos anos. As importacbes de autopecas
aumentaram 67,9%, atingindo US$ 8,210 bilhdes em 2021, evolugdo
que se correlacionou com 0 aumento da producéo de veiculos, da
ordem de 64,9%, atingindo 451.111 unidades fabricadas no ano.
Mais de 70% das importacbes de autopecgas foram realizadas por
montadoras de veiculos e seus fornecedores diretos.

A média anual das importacdes de autopecas nos ultimos 11 anos
foi de US$ 8,357 bilhdes, o que se correlaciona de forma estavel e
regular com o nivel de producéo de veiculos, denotando fortes causas
estruturais que dificultam a modificagdo dessa relagdo no curto prazo.
Essas causas persistiram em diferentes administracoes, em diferentes
politicas econdmicas e em diferentes contextos macroeconémicos.
Por isso, é necesséaria uma abordagem abrangente com visdo de
curto, médio e longo prazo.

COMPETITIVIDADE

A este respeito, o presidente da AFAC - Asociacion de Fabricas
Argentinas de Componentes, Raul Amil, afirmou: “Temos o grande
desafio de conseguir uma melhoria substancial na competitividade
sistémica que gere um forte fluxo de investimentos em novas
tecnologias e maior integracdo local de pecas. E necessaria
uma visdo abrangente que redefina, entre varias questdes,

protecdo efetiva dentro da cadeia de valor (matérias-primas,
matrizes, moldes e outros bens de capital), impostos distorcidos
que impactam exclusivamente a producéo local (Renda Bruta),
melhoria de infraestrutura e processos logisticos, adequacao
de acordos trabalhistas de acordo com as novas tecnologias
(algumas delas datam de 1975) e relacBes comerciais mais
realistas entre terminais e fornecedores que criam confianca. Ja
estamos trabalhando na cadeia de valor junto com as autoridades
em algumas dessas questdes”.

Brasil na lideranca

Os principais parceiros comerciais da Argentina no setor
foram o Brasil, com déficit comercial de US$ 1,505 bilhdo
(importacoes de US$ 2,382 bilhdes e exportacées de US$ 876
milhdes), o Bloco da Unido Europeia, com saldo negativo de
US$ 1,666 bilhdo (US$ 1,798 bilhdo de importagcdes e US$
132 milhdes de exportagdes), Tailandia, com saldo deficitario
de US$ 1,059 bilhdo (importacdes de US$ 1,067 bilhdo e
exportacoes de US$ 7 milhdes) e China, acumulando déficit de
US$ 812 milhdes (US$ 813 milhdes de importagdes e USD 1,5
bilhdo de exportacdes).

Os principais itens comercializados foram transmissdes (déficit
de USD 1,373 bilhdo: USD 1,843 bilhdo de importacdes e USD
471 milhdes de exportacdes) e componentes de motores (déficit
de USD 1,148 bilhdo: USD 1,378 bilhao de importacdes e USD
231 milhdes de exportacdes).
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Unidade representa um salto na eficiéncia logistica e no atendimento aos clientes

da fabricante de filtros automotives

38

Vox bate recorde

de producao pelo
segundo ano e
inaugura novo CD em
Guarulhos

A fabricante de filtros Vox tem agora um novo centro de distribuigdo
exclusivo com maior capacidade de armazenamento. Localizado
em Guarulhos (SP), a unidade é resultado do crescimento produtivo
da companhia e um salto na eficiéncia logistica e no atendimento
aos clientes.

O novo centro de distribuicdo ampliard a capacidade de estoque
da marca, e reduzira o tempo necessario para atender as redes
de distribuidores. “Os ganhos gerados com a nova area elevarao a
qualidade dos servi¢os prestados aos nossos clientes, contribuindo
para nos aproximarmos ainda mais deles. A Vox tem mais de 20
anos de mercado, e este € mais um passo que confirma o Nnosso
crescimento tanto no mercado brasileiro quanto latino-americano”,
afirma Wagner Vieira, diretor comercial da Vox.

Com um portfélio aproximado de 1.000 produtos, a Vox atende
0S principais segmentos automotivos do mercado de reposicao
nacional, com uma cobertura de mais de 90% na linha leve e mais
de 70% na linha pesada. Além disso, esta presente em paises como
Argentina, Bolivia, Panama e Paraguai. “Em breve ampliaremos
nossa presenca em outros paises”, antecipa o executivo.

Entre 2020 e 2021, a marca langou mais de 200 itens € ampliou seu
volume de vendas. E, em 2022, serdo anunciados mais langamentos.
“AVox € uma marca top 5 em preferéncia pelos mecanicos de acordo
com a pesquisa realizada pela Revista O Mecanico em parceria com
o Ipec, e amplamente reconhecida pelo mercado por conjugar uma
excelente performance, custos muito competitivos € uma qualidade
equiparada aos melhores produtos”, afirma Wagner.

Ele lembra que a Vox sempre norteou sua atuacéo pela adocéo
de tecnologia de ponta e desenvolvimento de novos produtos, em
sintonia com a evolugao dos filtros. O fato de ter uma forte estrutura
de laboratdério e de testes s&o outros fatores que contribuem para que
a marca Vox seja reconhecida no mercado em termos de qualidade
e tecnologia.
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Fortbras adquire a Jaicar e continua
movimento de expansao nacional

Em 22 de fevereiro a Fortbras anunciou acordo para a aquisicéo
da Jaicar, varejo de autopecas tradicional da regido Centro-Oeste
do pais que conta com 11 lojas espalhadas pelos estados de
Goias e Tocantins.

O movimento expandira ainda mais a capilaridade das empresas
Fortbras e da seguimento a estratégia de consolidacao e expansao
nacional do grupo.

Vale destacar que, nos Ultimos anos, a Fortbras fez aquisicdes
parecidas em diferentes regides, realizando a compra de empresas
como Menil Autopecas, de atuagdo no interior de SP e MG; Milenium
Distribuidora, de atuacéo no Acre e em Roraima; e Javali Autopecas,
com unidades nos estados do Para, Pernambuco e Mato Grosso.

O Grupo Fortbras pertence a Advent International, uma das maiores
gestoras de private equity do mundo.

WWwWw.jaicar.com.br

Sé&o 11 lojas nos estados de Goias e Tocantins
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ZF ¢é o primeiro grande fornecedor da industria automotiva a participar do “Projeto Polestar 0”
para o desenvolvimento de um veiculo totalmente neutro em termos climaticos até 2030

Polestar O

Project

Cradle to cradle
approach

ZF se une ao “Projeto Polestar 0” pelo
desenvolvimento de veiculos totalmente

livres de emissoes

Juntamente com seus parceiros, a ZF continua impulsionando a
descarbonizacdo da mobilidade como o primeiro grupo fornecedor
TIER 1 da indUstria automotiva a participar do “Projeto Polestar 0”. A
iniciativa da montadora sueca visa criar um veiculo totalmente neutro
em termos climaticos até 2030. O principal objetivo é evitar emissées
ao longo de todo o ciclo de vida do veiculo — nado compensar
emissoes, plantar arvores ou comprar créditos de carbono.

A Polestar, fundada pela Volvo e pela Geely, esta se concentrando
na cooperacgao fundamental entre os setores para enfrentar o desafio
de chegar a um veiculo livre de emissfes liquidas. A fabricante
de veiculos elétricos esta atualmente formando uma colaboracéo
entre fornecedores da industria automotiva, instituicdes de
pesquisa, startups, investidores, organizagcées governamentais e
nao governamentais.

A ZF é um dos primeiros e maiores grupos de tecnologia da industria
automotiva a decidir participar. “O Projeto Polestar 0” € uma iniciativa

fantastica. A ZF apoia com entusiasmo, pois trata-se de uma iniciativa
que complementa perfeitamente nosso préprio programa holistico
de protecdo climatica”, diz Stephan von Schuckmann, membro
do Board Mundial do Grupo ZF e responsavel pela divisdo de
Acionamento para Veiculos Elétricos. “O programa da ZF inclui todas
as dimensoées, desde a aquisicdo de materiais até a fabricacdo e o
ciclo de vida completo de todos 0s nossos produtos. Em 2040, a ZF
se tornara verdadeiramente neutra em relagdo ao clima”.

Para contribuir concretamente com o “Projeto Polestar 0”, a ZF
inicialmente se concentrara no desenvolvimento, fornecimento e
producéo de drivetrains elétricos que tem o objetivo de atingir as
metas maximas de sustentabilidade. Como mais uma contribuicdo
valiosa, o Grupo também oferece sua experiéncia em sistemas e a
gama de produtos mais ampla do setor, abrangendo n&o apenas a
tecnologia de drivetrains, mas também de chassis, bem como de
seguranca ativa e passiva.

N NhOVo vare|o

Right to Repair liderado pelo Sindirepa
Brasil da os primeiros passos no pais

Por Sergio Alvarenga-Sindirepa Brasil

O Sindirepa Brasil organizou as ac8es do movimento Right To
Repair no Brasil em quatro topicos:

IMAGEM
SETOR
LEGISLATIVO
COMUNICACAO

& =

1. Logotipo e conteido do movimento no Brasil (IMAGEM)
Aagéncia Insight Trade Comunicacao e Marketing foi aresponsavel
pela criacdo do logotipo do movimento Right To Repair no Brasil
€ que procurou seguir a linha utilizada nos Estados Unidos,
procurando ganhar mais visibilidade nas redes sociais e robustez
do movimento. Ja o conteudo é todo de responsabilidade do
Sindirepa Brasil onde € apresentado o que € o movimento e resgata
as acdes do exterior, assim como apresenta gradativamente o
tema no Brasil, objetivando mostrar a displicéncia dos governos
diante de regramentos estabelecidos pelo Estado e que impactam
diretamente no aftermarket automotivo.

2. Oficio a todas as montadoras de veiculos automotores no
Brasil apresentando o problema e sinalizando solucéo (SETOR)
O Sindirepa Brasil esta enviando oficio a todas as montadoras
de veiculos apresentando o problema diante da dificuldade das
oficinas independentes acessarem informacdes que permitam a
realizagcédo de diagndsticos mais preciso e produtivos nos veiculos
automotores, assim como diante da evolugcdo tecnologica da
informatizagédo dos veiculos com seus sistemas de firewall
e demais conectividades. Neste momento é sinalizada uma
solucdo que desmobiliza qualquer tentativa de exclusividade
de acesso somente a rede de concessionarias, pois a solugéo
encontra-se na propriedade da informacédo do dono do veiculo,
situac&o que se tornou preocupante com o avanco dos veiculos
de aluguel, assinatura, mobilidade, cujos proprietarios séo
as proprias montadoras ou frotas, colocando em risco em um
primeiro momento e neste caso até a LGPD - Lei Geral de
Protecédo de Dados.

3. Parlamentar no Congresso que ja possui projeto de lei que trata
da matéria, mas ainda nao inclui o setor automotivo (LEGISLATIVO)
O Sindirepa Brasil vem buscando manter contato com o Deputado
Federal Pedro Lucas Fernandes (PTB-MA) que é responsavel pelo

PL-6151/2019 que trata da matéria, mas somente no ambito de
produtos eletroeletrénicos com a solicitagdo de manuais e pecas
de reposicéo.

Nosso pleito vai além e procura explicar ao parlamentar que no
setor automotivo a um perigo imenso de tudo ficar na “nuvem”
fortemente acelerado e amparado pela comunicacao 5G, ou seja,
os diagndsticos que hoje ainda se consegue realizar nos veiculos
mediante o plug de equipamento ndo serda mais possivel pois o
carro estard com conexao wireless, controlando todo o veiculo a
distancia e podendo sufocar o mercado de reposicao.

4. Comunicacéo constante sobre o tema no Brasil e no mundo
(COMUNICACAO)

J& foi disponibilizado no site www.sindirepabrasil.org.br o banner
RIGHT TO REPAIR em sua home. Clicando aparecera o que é
0 movimento, seus impactos e demais detalhes para melhor
compreensdo da gravidade do problema.

Além disso, artigos, noticias e demais publicagbes serdo uma
constante para que o setor possa se apropriar melhor do assunto
e disseminar para a sociedade que é a grande vitima, pois pode
perder o direito de escolha de onde realizar a manutencéao de seu
veiculo, amargando altos custos de manutencéo

Right
ATQ Repair
dwm
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ACORDES PARA A VIDA

UMA REALIZACAO INSTITUTO PEDRO MOLINA

SONS E SENTIMENTOS SINGULARES

Um acorde é um conjunto harménico de notas que tocadas ao mesmo tempo geram sons que

podem ser consonantes ou dissonantes e sdo usados para dar estrutura para as musicas.

Assim como a humanidade se junta para a realizagao de coisas belas,a musica agrega, através
das suas notas, os sons mais fantasticos e suas vibragoes nos arrebatam!

Vocé esté convidado a conhecer um pouco mais sobre este conceito e celebrar na noite de 11
de junho em um espetaculo musical o primoroso legado de Pedro Molina. Uma convocacao
para quem esta em sintonia com o compromisso de contribuir com os que servem a sua propria
vida ao préximo.

O Instituto Pedro Molina, fundado em 2021, é inspirado e guiado por sua histéria, valores e
atitudes praticadas em vida. Foi criado para apoiar projetos, participar de iniciativas ligadas a
pesquisas cientificas e levar conforto e apoio a pessoas acometidas por doengas
neuromusculares.

No intuito de fomentar a captagédo de recursos para estimular e viabilizar a implementacao de
pesquisas e assisténcia médica de maneira autossustentavel, e se apoiando no talento dos
herdeiros desse legado, os netos e amigos de Pedro Molina, em parceria com o Centro Musical
RMF, seré realizado um concerto musical no espaco Tom Brasil em Sao Paulo.

Serad uma noite de inspiracdo para todos que puderam testemunhar sua dedicacdo e que agora
sdo convidados a ver bem de perto um pouco mais desse legado.

Seja bem vindo, traga a sua marca, a sua familia, os seus amigos e o seu coragdo para se encher
de emocao com os Acordes para a Vida, através dos talentos de um legado deixado pelo

marido, pai, avé, amigo e grande profissional Pedro Molina.

Prestigie essa noite de confraternizagdo, reencontros e ajuda ao préximo.

» i D

INSTITUTO PEDRO MOLINA

SINGULARLIFE

VENDA DE INGRESSOS
11 DE JUNHO DE 2022 CENTRO MUSICAL RMF - 11 50519400

20H30 @INSTITUTOPEDROMOLINA - INSTAGRAM
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Ford Maverick
renasce em forma de picape

Resgatando a memodaria afetiva de muita gente, novo utilitario traz tecnologia de ponta, conectividade

avancada e moderno motor 2.0

N NhOVo vare|o

Ford Maverick ndo é exatamente uma novidade para o consumidor
brasileiro. Memoérias afetivas vém a mente com a simples mencéao
do nome. Embora néo tenha sido um grande sucesso ao longo de
sua curta trajetéria no Brasil, os sobreviventes do belo cupé hoje
s&o disputados por colecionadores de carros antigos e o valor de
mercado atingiu niveis astronémicos: um modelo GT em estado
original ja supera os 200 mil reais.

A Ford fechou suas féabricas no pafs ano passado, mas nao
abandonou o0 mercado interno. A proposta agora € atuar apenas
nos segmentos de utilitarios esportivos e picapes. Para o primeiro
a marca apresentou, no primeiro semestre de 2021, o Bronco.
Entre as picapes, a grande novidades chegou agora, em fevereiro,
resgatando nossas memorias afetivas: a picape Ford Maverick.
Veiculo global eleito a “Picape do Ano” na América do Norte, a
Maverick chega com a proposta que combina a versatilidade e
robustez das picapes com a dirigibilidade de sed&s premium e
conforto dos SUVs. Urbana, esportiva e com perfil off-road, segue
o estilo robusto das demais picapes da marca. A capacidade de
carga de 617 kg e a cagamba com 943 litros ndo deixam dulvida de
que se trata de uma picape de verdade. O seu lado SUV comeca
a ser revelado quando se entra na cabine, mais baixa (218 mm),

confortavelmente € sem nenhum esforco. Com um comprimento
situado entre as picapes médias e intermediarias (5.073 mm), ela
também ¢ facil de manobrar na cidade e surpreende pelo espago
generoso para cinco passageiros e bagagem.

A Maverick é oferecida na versédo exclusiva Lariat FX4, topo de
linha, desenvolvida especialmente para o mercado brasileiro, por
R$239.990 (base Brasilia). Ela conta também com varios acessoérios de
personalizagéo e tem a opcao de blindagem feita por empresa certificada.
Assim como o Bronco Sport, modelo com o qual compartilha a
plataforma, a Ford Maverick é produzida no México, com padréo
global de qualidade, e oferece um custo de posse menor quando
comparado a veiculos similares da mesma faixa de prego.

As cinco primeiras revisées, cobrindo 60 meses ou 60.000 km, saem
por R$5.840 (1* revisdo: R$1.066; 2* revisdo: R$1.066; 3% revisdo:
R$1.240; 4% revisdo: R$1.362; 5% revisdo: R$1.106). O cliente também
tem a opcédo de adquirir os planos de manutencéo Ford Protect.

O plano Ford Protect Basic cobre as trés revisGes do periodo de
garantia (36 meses ou 30.000 km) por R$3.203 e oferece 12 meses
adicionais do programa Ford Assistance. O plano Protect Plus cobre
cinco revisdes (60 meses ou 50.000 km) por R$5.548, com 24 meses
adicionais do Ford Assistance.
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Motor 2.0 de 253 cv e

Renascido das cinzas muita conectividade

O Ford Maverick original ndo foi um grande sucesso no mercado
brasileiro. Inspirado no Mustang, o belo cupé chegou com um
defasado motor seis cilindros — usado no Aero Willys — e o gastao
V8 em plena crise do petrdleo. Mais tarde chegaria um moderno
quatro cilindros produzido no Brasil e exportado também para os

Estados Unidos. Apesar de suas qualidades e das linhas mais do
que bonitas, o carro enfrentou dificuldades no mercado, como a
forte concorréncia do Opala, e durou apenas sete anos, sendo
produzido de 1973 a 1979. Aproximadamente 110 mil unidades
ganharam as ruas.

Versao esportiva GT hoje supera os 200 mil reais no mercado de classicos

N NhOVo vare|o

Ao acelerar a Maverick, o motorista nem percebe que esta num veiculo
com peso em ordem de marcha de 1.744 kg, que atinge 100 km/h em
7,2 segundos. Isso se deve ao motor EcoBoost 2.0 GTDi de ultima
geracédo, com bloco, cabecote e pistdes de aluminio, que desenvolve
253 cv (@ 5.500 rpm) e torque de 38,7 kgfm (@ 3.000 rpm).

A transmissdo automatica de oito marchas tem trocas diretas e
suaves e dispde do modo reduzido Low para freio-motor. A tracéo
AWD distribui automaticamente o torque entre os eixos de acordo
com a necessidade e contribui para o0 excepcional comportamento
dindmico do veiculo.

Os cinco modos de condugédo — Normal, Lama/Terra, Areia,
Escorregadioe Rebocar/Transporte —ajustam automaticamente
0 mapa de aceleracao, torque, rotacéo na troca de marchas e
sensibilidade do controle de tracao e estabilidade para cada
tipo de piso.

A Maverick traz solu¢des desenvolvidas a partir das necessidades
do cliente. O teclado para abertura da porta instalado na coluna
B, por exemplo, pode ser usado quando se quer dar um mergulho
sem levar a chave. Além dos equipamentos de praxe, ela vem com
direcao elétrica, ar-condicionado de dupla zona, acesso e partida
sem chave, painel digital de 6,5", para-brisa acustico, estepe de
tamanho normal, alarme perimétrico com imobilizador e janela
traseira com acionamento elétrico.

O sistema de conectividade FordPass permite dar partida remota e
agendada, de qualquer lugar, para deixar a cabine na temperatura
ideal na hora de sair. E possivel também travar e destravar portas,
checar o combustivel e a pressdo dos pneus, localizar o veiculo,
receber alertas de alarme e funcionamento, acessar 0 manual do
proprietario e agendar servigcos nas concessionarias pelo celular.
AMavericktambém € o primeiro modelo, depois da Transit, acontar com
0 acompanhamento preventivo inteligente, usando a conectividade.
Se um alerta de falha do veiculo for emitido, dependendo da gravidade
o cliente podera ser contatado proativamente por um atendente com
recomendacdes para a sua solucao.

O cliente pode contar também com a assisténcia técnica em
conferéncia, acionando o telefone da assisténcia Ford se precisar,
para que um atendente especialista o coloque em contato com o
chefe de oficina da concessionaria Ford mais préxima. Assim, pode
ser encontrada uma solugao imediata onde ele estiver ou a remogéao
do veiculo para a concessionaria, caso necessario. Para usar
€SSes Novos servicos, basta o cliente instalar o aplicativo FordPass,
cadastrar a sua Ford Maverick e ativar o FordPass Connect.

Outro diferencial da Maverick € o pacote robusto de itens de
seguranga. O assistente de frenagem automatica com deteccéo
de pedestres e ciclistas pode parar totalmente o veiculo a até 50
km/h se o motorista estiver distraido (acima disso, reduz o impacto).
O freio de mao elétrico conta com sistema auto hold, acionado
automaticamente apds 2 segundos de parada. Ela também vem
com sete airbags, assistente de frenagem pds-colisdo, controle
automatico em descidas (ajustavel a até 32 km/h), assistente de
partida em rampa, farol alto automatico e camera de ré. A estrutura
reforcada da carroceria, o radiador robusto e o protetor metalico sob
o veiculo sdo outros itens que trazem confianca na sua conducao.

Direcéo elétrica, ar-condicionado de dupla zona, acesso e partida
sem chave e painel digital de 6,5” estao entre os itens de série

N NhOVo vare|o
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Varejo cresce 2,5% em janeiro, segundo o ICVA

E o terceiro més seguido de alta nas vendas, favorecidas pelo abrandamento de medidas de isolamento

As vendas no Varejo em janeiro de 2022 cresceram 2,5%,
descontada a inflacdo, em comparagdo com igual més de
2021. Em termos nominais, que espelham a receita de vendas
observadas pelo varejista, o indice Cielo do Varejo Ampliado
(ICVA) registrou alta de 14,4%. Como a base de comparagéo é o
inicio de 2021, momento no qual ainda enfrentavamos uma pior
fase da pandemia, o abrandamento de medidas de isolamento
continua a favorecer o desempenho de alguns setores na
comparag¢ao com janeiro de 2021.

Efeitos de calendario também colaboraram para a alta. Em
janeiro de 2022, por conta da composicao dos dias do feriado

Crescimento da Receita de Vendas sem ajustes de calendario
Ano contra ano

-10,1%

-12,6%
AT1%
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*Deflahio pelo IPCA ajustade a0 mix & peses dos selons contdas no -\y
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de ano novo, houve um dia Util a mais. Descontando esse efeito,
o crescimento nominal seria de 13,9% e, descontando efeitos
inflacionarios, de 2,1%. “O comércio varejista se mantém em
recuperacdo. E o terceiro més seguido de alta nas vendas.
Isso estéa relacionado com a volta gradativa a rotina, que foi
bastante afetada pelo agravamento da covid-19 no fim de 2020
€ nos primeiros meses do ano passado, mas também ao bom
comportamento de alguns setores do varejo. Neste més, por
exemplo, podemos destacar positivamente o setor o setor de
Drogarias e Farméacias”, afirma Pedro Lippi, Head de Inteligéncia
da Cielo.

/

Crescimento da Receita de Vendas com ajustes de calendario
Ano contra ano

— O —— O — — O

mai-21 jun-21 k21 ago-21 set-21 out-21 nov-21 dez-21 jan-22

“Deflag0 pelo IPCA ajustada a0 mix o pescs dos sehares contidos 1o ICVA

INFLACAO

O Indice de Precos ao Consumidor Amplo (IPCA), apurado pelo IBGE, apontou alta de 10,38% no acumulado dos Gltimos 12 meses,
com alta de 0,54% em janeiro. Os precos dos combustiveis e da energia elétrica foram os que mais impactaram o indice. Ao ponderar
o IPCA pelos setores e pesos do ICVA, a inflagdo no varejo ampliado foi de 11,56% em janeiro, acelerando em relagédo ao indice
registrado no més anterior.

SETORES

Descontada a inflagdo e com o ajuste de calendario, o macrossetor de Bens N&o Duraveis acelerou em relacdo a dezembro, com destaque
para os segmentos de Drogarias e Farmécias. Os macrossetores de Bens Duraveis, Semiduraveis e de Servicos registraram desaceleragdo na
passagem mensal. Em Bens Duréaveis e Semiduraveis, um dos segmentos que mais contribuiram para a desaceleracéo foi Méveis, Eletro e Depto.
enquanto, em Servicos, foi o segmento de Turismo e Transporte.

REGIOES

De acordo com o ICVA deflacionado e com ajuste de calendario, todas as regifes apresentaram crescimento em relagdo a janeiro do ano
passado. A regido Norte registrou alta de 9,7%, seguida da regido Sul (+6,5%), Nordeste (+1,7%), Centro-Oeste (+1,4%) e Sudeste (+1,0%).
Segundo o ICVA nominal com ajuste de calendario na comparacdo com janeiro de 2021, as vendas na regido Norte cresceram 19,2%,
seguida da regido Sul (+17,3%), Nordeste (+14,8%), Centro-Oeste (+13,1%) e Sudeste (+12,3%).

ENTENDA O iNDICE

ICVA Nominal — Indica o crescimento da receita nominal de vendas no varejo ampliado do periodo, comparando com o0 mesmo periodo do

ano anterior. Reflete o que o varejista de fato observa nas suas vendas.

ICVA Deflacionado — ICVA Nominal descontado da inflagdo. Para isso, é utilizado um deflator que é calculado a partir do indice de Precos ao

Consumidor Amplo (IPCA), apurado pelo IBGE, ajustado ao mixe pesos dos setores contidos no ICVA. Reflete o crescimento real do varejo,

N NOVO varejo

sem a contribuicao do aumento de precos.

ICVA Nominal/Deflacionado com ajuste calendario — ICVA sem os efeitos de calendario que impactam determinado més/periodo, quando
comparado com o mesmo més/periodo do ano anterior. Reflete como esta o ritmo do crescimento, permitindo observar aceleracées e
desaceleracoes do indice.

N NOVO varejo
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As compras por parte dos varejos acompanharam a curva negativa e
apresentaram queda. A média nacional ponderada foi de -3,62%.

Na variac&o regional das compras, indice zero no Norte; -4,62% no
Nordeste; -4,44% no Centro Oeste; -3,08% no Sudeste; e -8,89% no Sul.
Os gréficos de estatisticas comparativas mostram que a estabilidade
nas vendas caiu de 49% para 47% dos entrevistados. O indice de
varejistas que venderam mais no periodo evoluiu de 13% para 26%
da amostra. E o indice de varejistas que venderam menos caiu de
38% para 28% dos entrevistados.

No comportamento de compras, a estabilidade caiu de 50% para
47% dos varejistas pesquisados. As lojas que compraram mais
passaram de 10% para 16% e a variacdo negativa caiu de 40% para
38% da amostra.
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: Semana de 7 a 11 de fevereiro

5

5 . .

= O Novo Varejo apresenta os resultados das pesquisas MAPA

o) : o -

o - Movimento das Atividades em Pecas e Acessoérios e ONDA -
Oscilac6es nos Niveis de Abastecimento e Precos relativos a semana
de 7 a 11 de fevereiro, estudos realizados pelo After.Lab, empresa
de inteligéncia de mercado do Aftermarket Automotivo.

MAPA
As vendas no varejo de autopec¢as mantiveram a longa sequéncia de
quedas. Os pesquisadores do After.Lab apuraram indice de -1,12%
na média nacional ponderada.
Os indices regionais de vendas registraram -5% no Norte; 0,29% no
Nordeste; 2% no Centro Oeste; -1,25% no Sudeste; e -2,5% no Sul.
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ONDA

Vamos agora aos resultados do ONDA, pesquisa que vem semana
apos semana flagrando o persistente cenario de desabastecimento
e inflacdo no mercado de autopecas.

O indice de abastecimento apurado pelos profissionais do After.
Lab permanece com média nacional ponderada negativa desde o
inicio da série histérica. Na semana encerrada em 11 de fevereiro, a
variacéo foi de -17,08%.

Os graficos comparativos de abastecimento nas cinco regides do
Brasil apuraram os seguintes resultados: -30% no Norte, regi&do em
que os indices de desabastecimento tém sido elevados; -18,57% no
Nordeste; -17,22% no Centro-Oeste; -17,73% no Sudeste; e -10,56%
no Sul.

Os itens em geral lideram o ranking da falta de produtos com 32,7%
das respostas, seguidos por componentes de suspens&do, com
13,5%, e velas de ignicdo, com 11,5%.
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Os precos ao varejo permanecem indicando percepgéo continua de
alta por parte dos entrevistados. O viés nacional no periodo foi de
3,2%.

O viés de alta nos precos por regido trouxe os seguintes indices:
5% no Norte; 7,33% no Nordeste; 1,3% no Centro-Oeste; 2,36% no
Sudeste; e 2,08% no Sul.

Os itens em geral responderam por 34,6% das percepcbes de
alta nos precgos, seguidos por 6leos lubrificantes, com 15,4%; e
componentes elétricos, com 11,5%.

A estabilidade do abastecimento caiu de 21% para 16% dos
entrevistados. Ja a estabilidade de precos ao varejo subiu de 39%
para 60%.

Acompanhe semanalmente nas plataformas digitais do Novo Varejo
os resultados atualizados das pesquisas MAPA e ONDA, uma
realizacao do After.Lab.
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Semana de 14 a 18 de fevereiro

Vamos agora aos resultados das pesquisas MAPA - Movimento
das Atividades em Pecas e Acessorios e ONDA - Oscilagdes nos
Niveis de Abastecimento e Precos relativos ao periodo de 14 a 18
de fevereiro. Os estudos séo realizados pelo After.Lab, empresa
de pesquisas e inteligéncia de mercado do grupo Novo Meio, e
divulgados semanalmente nas plataformas digitais do Novo Varejo.

MAPA

O MAPA mostrou que a longa sequéncia de quedas nas vendas
continuou também na semana em andlise, com média nacional
ponderada no periodo de -6,45%.

Na apuracéo regional das vendas, alta de 7,33% no Norte; -6,43% no
Nordeste; -10% no Centro Oeste; -7,84% no Sudeste; e -5,5% no Sul.

MOVIMENTACAO EM VENDAS NACIONAL ’

O movimento de vendas continuou acompanhado pelas compras,
que atingiram a quarta semana com resultado negativo. A média
nacional ponderada anunciada pelos varejistas entrevistados em
todo o Brasil ficou em -5,54%.

Na divis&o regional, os indices de compras no periodo foram: 10% no
Norte; -10,83% no Nordeste; variagdo zero no Centro Oeste; -6,25%
no Sudeste; € -5,91% no Sul.

Os gréficos de estatisticas comparativas mostram que a estabilidade
nas vendas caiu de 47% para 29%. Os varejistas que anunciaram
crescimento subiram de 26% para 29% e 0s que venderam menos
subiram de 28% para 42% dos entrevistados.

No comportamento de compras, a estabilidade caiu de 47% para
35%. As variacdes positivas subiram de 16% para 22% e as negativas
cresceram de 38% para 43% dos entrevistados.
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ONDA

As movimentacdes de abastecimento e precos apuradas pela
pesquisa semanal ONDA continuam seguindo a mesma légica
desde o inicio do estudo.

Comegando pelo abastecimento, a média nacional ponderada nesta
semana ficou em -12,07%.

Os varejistas de autopecas entrevistados nas cinco regides do Brasil
continuam apontando queda no abastecimento: -20% no Norte;
-15% no Nordeste; - 15% no Centro-Oeste; -8,38% no Sudeste; e
-18,33% no Sul.

Os itens em geral responderam por 37,5% do desabastecimento,
seguidos por itens para suspenséo, com 12,5%, e velas de ignicéo,
com 10%.

Em relagcao a estabilidade no abastecimento, o indice subiu de 16%
para 22% dos varejistas entrevistados na semana pelos profissionais
do After.Lab.
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A trajetdria de precos continua a sustentar o longo histérico
de inflagdo. O viés nacional apurado no periodo a partir da
percepcao dos varejistas entrevistados mostra média nacional
ponderada de 4,4%.

Os itens em geral responderam por 64% das percepcfes de
alta nos precos, seguidos por 6leos lubrificantes, com 12%, e
componentes elétricos, com 8%.

A percepcdo de alta nos precos por parte dos varejistas
permanece nas cinco regides do Brasil: 4,71% no Norte; 3,57%
no Nordeste; 5% no Centro-Oeste; 4,24% no Sudeste; e 5,18%
no Sul.

Ainda em relacdo aos precos, a curva de estabilidade caiu de
60% para 53% no periodo.

As pesquisas MAPA e ONDA sao atualizadas semanalmente em
todas as plataformas digitais do Novo Varejo.

07fjan Tagjan 2Wjan 266500 Oltew ifey 8t

Fonte: Afr L PR——s - ﬂﬁ@ ZMI7 *Disape

A e g

N ESTABILIDADE DE PRECOS NACIONAL )

07fjen H/jan 2Wjan 28080 O4ifey Tifev 15itev

Fonte: At L smers 3 COTOP ﬂ?‘@ ZMI7 "Disape ONDA

56 N NOVO arejo

N NhOVo vare|o

N NIVEL DE ABASTECIMENTO NORTE il N VIES DE PREGOS NORTE
2
0 1.7
b 8
2 8 680 550
6.25 e
Bl 4 5,00 o
S 2 250
4 o =
«10 2
12 12,60 -12.60 4
e %67 667 8
-8 20,00 8
-1 2200 - " 0%jan Tafjan Zlijan 28/jan Oaffey ifev 18iev
07jan Tafjan 2Ujan 28fjan Odtew TWhew T8ty
Fote: AncLsa e, €L IR &@ [ZMI” *Disape QNBA ] Fasti Aneccsb I, -7 7R m [r ¥ r g *Disape UNDA
.\ NIVEL DE ABASTECIMENTO NORDESTE , .\ VIES DE PRECOS NORDESTE '
[ 0
829 950
; . 218 687 P 733
z ]
3 4 357
2 2
4 0
4 %
-2
e 18,53 4
0 5
<154
R 20,00 o2 3 " ;
-15.00 10 o7fjan 1aijan 2Vjan 28/jan D4ffev Wiev 1Bifev
18,57
07/jan Tafjan 2Hjan 28/jan Odifey Tiifev 18ifev y
st v Leofop W) @M *Disape ONDA | _ e Zcotop WS WM »Discpe ONDA
N NIVEL DE ABASTECIMENTO CENTRO-0ESTE [ ] Y VIES DE PREGOS CENTRO-OESTE )
2 20
o ] 9.50
- 8
2 e sal 500
) : . - = e l
5 2 . . LN
130
" - [
0 640 2
-12 4
<t 12,0 TS 6
- B25 15,00 8 ;
661 -2z 5 07/jan Tafjan 2Mjan 28/an Oiftey Tffev Wity
OWjan 1alan ZWjan 28fjan Daltey iev 18Mev
Foeancton s ﬁg@ Zdl” "D ONDA | L Jcofop uﬁfﬂ %47 »Disape ONDA .
N NiVEL DE ABASTECIMENTO SUDESTE a N VIES DE PREGOS SUDESTE
& 0
2 B 761
0 s 538 vl
4 424
2
3 B4
" 2 255 .
"y 0
-8 <788 -2
a0 -
B3B8
v -10.63 -10.63 8
W 14,59 -15.90 -8
% “H7 -0 07fjan Hajan 2Wjan 28/ja0 Q4itew Tiitev 18/fav
Ofjan Tadjan 2ifjan 26fjan Dalfew Nitew Witev
y g
mamaw, Zeofop WHE) M7 *Disape ONDA | - o Zotmg WD M7 Disape ONDA
L) NIVEL DE ABASTECIMENTO SUL L B Y VIES DE PREGOS SUL Gl
2 ]
L 8
2 s 511 58
- 4 i 333 208
3 187
& 0.89
& 0 . [l .
-1 P
2 43 2
o -4
B 871 10,00 13,89 R
" ! gl 1833 i
‘ e 0/jan Tafjan 2Wjan 28/jan Obffev Wev 1Bfev
40
07jen 1adjan Zjan 28rjan Otlfey Tiifew 18iav
o . S—_—— >4 d
P v X C0fop WSNE) M7 *Disape ONDA | | o o Zcofop W) @M Disape ONDA |



N

Setembro

N\
NVFD Quinzenal ®J

// "‘\.\
| Novo Meio Podcasts

| Abril

b 4

A versao online da mais consistente

publicacao do mercado, agora com

periodicidade quinzenal

Uma ampla familia de podcasts com
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audiovisual da Novo Meio

World

Nova plataforma de comunicacao da Novo Meio

que contempla os interesses de informacao dos

gestores de todo o trade de negdcios do setor.

X A volta da Mais Automotive. Um conteudo exclusivo,

Mais Automotive @ ‘ focado no aprimoramento e na gestao das oficinas e

Novembro
ATV & dos centros automotivos de todo o pais.
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e Melhores e inaugurou os estudos semanais de
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MAPA e ONDA @ J

A principal publicacao impressa do Aftermarket
Automotivo de volta aos varejos de autopecas em

o todo o Brasil com o melhor contetdo do mercado
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A EXPRESSAO UTILIZADA COMO ARGUMENTO DE VENDAS NA 2MC NAO E UM DISCURSO, MAS UM
COMPROMISSO, O DESAFIO DE NAO SO INOVAR PELA MAIS COMPLETA LINHA DE PRODUTOS DO
MERCADO MAS, SOBRETUDO, SE DIFERENCIAR PELA MAIOR QUALIDADE EM COMPONENTES DE
FIXACAO DO SISTEMA DE FREIOS AUTOMOTIVOS. CERTIFICACOES, PROCESSOS, MATERIAIS,
TECNOLOGIAS GARANTINDO QUE AS PECAS 2MC ESTEJAM DE ACORDO COM AS
ESPECIFICACOES ORIGINAIS DOS VEICULOS DA FROTA NACIONAL. 2MC 31 ANOS DE
COMPROMISSO DE QUALIDADE QUE GERA ABSOLUTA FIDELIDADE DE DISTRIBUIDORES,

VAREJISTAS E REPARADORES.

2MC.COM.BR



